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្រកមសីលធម ៌

អកប្បករិយិារបស់បគុ�លិកទងំេនក�ុង និងេ្រកកែន�ងេធ�ករអចជះឥទ�ិពលដល់កិត�ិយស និងេករ ិ៍�េឈ� ះ

របស់អិលអូអលិសីុ ដូេច�ះបុគ�លិករបស់អិលអូអិលសីុ ទងំអស់្រត�វេគារពយ៉ាងមុងឺម៉ាតត់ម្រកមសីលធម៌

របស់្រក�មហុ៊ន។ 

្រកមសីលធមែ៌ដលបុគ�លិក្រត�វអនុវត�៖  

1. បុគ�លិក្រត�វមានភាពេស� ះ្រតង ់ និង្រត�វេ្រប្របាស់ពក្យសម�សីមរម្យជាមយួបុគ�លិកដៃទេទៀត និង 

អតិថិជន។ បគុ�លិក មកេធ�ករេទៀងទតេ់ពលេវល េស��កពកឯ់កសណា� នឱ្យបានខ� បខ់�ួន ឧស្សោហ៍

ព្យោយាម និងសន្សសំំៃចធនធានរបស់្រក�មហុ៊ន។  

2. បុគ�លិក្រត�វេគារពសិទ�ិរបស់អតិថិជនមានដូចជា៖ សិទ�ិក�ុងករដឹង នងិយល់អំពីតៃម�េសវកម�នងិ

លក�ខណ� ្របាកក់ម�ទីងំអស់មនុេពលទទួល្របាក ់សិទ�ិមនិទទួលយក្របាកក់ម� ីសិទ�ិតវ៉ ឬ សួរសំណួរ

េដម្បបី�� កព់ីេសវកម�េផ្សងៗរបស់អលិអូអិលសីុ សិទ�ទទលួបានតរងកលវភិាគសង្របាក ់ នងិ    

ឯកសរសំខនេ់ផ្សងេទៀតេនេពលទទលួ្របាកក់ម� ីនិងបង� នៃ់ដបង្់របាក ់សិទ�ិទទួលបាននូវភាពេស�គា�  

ករយកចិត�ទុកដក ់ និងករេគារពេដយគា� នករេរ សេអងពីបគុ�លិកអិលអូអលិសីុ និងសិទ�ិទមទរឱ្យ 

អិលអូអិលសីុ រក្សោករសមា� តនូ់វពត័ម៌ាន្របាកក់ម� ីនងិពត័ម៌ានផា� ល់ខ�ួនរបស់អតថិិជន។  

3. បុគ�លិក្រត�វេគារពចំេពះអតិថិជនទំងអស់េដយេស�ភាពគា�  េដយគា� នករេរ សេអងពីគណបក្ស

នេយាបាយ ជាតិសសន ៍ឬវណ� ៈសង�មេឡយ។ 

4. បុគ�លិក្រត�វរក្សោទំនាកទ់ំនងល�ជាមួយអតិថិជន ដូេច�ះេលខទូរសព�ទំនាក់ទំនងរបស់ម�ន�ី្របឹក្សោលក់

េសវហិរ�� វត�ុ/បុគ�លិក ្រត�វែតអចទកទ់ងបាន និងមានករេឆ�យតបទន់សភាពករណ៍។ 

5. បុគ�លិក្រត�វអនឱ្យបានឮៗេទកនអ់តថិិជនអំពីឃា� ែដលមានែចងេនក�ុងកិច�សន្យោ និងកិច�សន្យោរក្សោ

ករសមា� តម់នុេពល ្របមលូទិន�នយ័ពអីតិថជិន នងិមុនេពលបេ��ញសច្់របាកជូ់នអតថិជិន។ 

6. បុគ�លិក្រត�វអន យល់ច្បាស់ និងអនុវត�តមបទប��ត�ិ្រកមសីលធមរ៌បស់អលិអូអិលសីុ។ ករបំពន

េល្រកមសីលធមអ៌ចនឹងទទួលបានករ្រពមាន ឬប�្ឃបព់ីករងរ។  

7. បុគ�លិកទងំអស់មានកតព�កិច�រយករណ៍មកកនម់�ន�ី្របតបិត�ិតម ្របធាននាយក្របតបិត� ិឬ

អភបិាលឯករជ្យ ្របសិនេបសេង�តេឃញមានករណីបំពន្រកមសីលធម ៌ឬេគាលនេយាបាយេផ្សងៗ។  
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សកម�ភាពមនិអនុ�� ត 

1. បុគ�លិកមនិ្រត�វៃគបន�ំ្របាក ់ ឬេកងចេំណញ្របេយាជនផ៍ា� ល់ខ�ួនពី្រទព្យសម្បត�ិរបស់ស� បន័េឡយ។ 

បុគ�លិកមនិ្រត�វេ្រប្របាស់តួនាទរីបស់ខ�ួនេដម្បទីទួលយកកៃ្រមេជងសរ នងិអត�្របេយាជនផ៍ា� ល់ខ�ួន 

េឡយ។ 

2. បុគ�លិកមនិ្រត�វេលងតុងទនីេនកែន�ងេធ�ករ េសពេ្រគ�ង្រសវងឹក�ុងេម៉ាងករងរ េសពេ្រគ�ងេញ�ន

េលងែល្បងសីុសង ឬេ្រប្របាស់អវធុជាតិផ�ុះ ឬសរធាតុែដលច្បាបហ់មឃាត ់ បន�ំឯកសរេ្រប

្របាស់ អេំពហឹង្សោ េជរ្របមាថ គំរមកំែហង ឬរេំលភបំពនផ�ូវេភទេលអ�កដៃទេឡយ។ 

3. បុគ�លិកមនិ្រត�វមានករេរ សេអងដូចជា ្របកនពូ់ជសសន ៍ ពណ៌សម្បរុ េភទ អយុ។ ល។ 

បុគ�លិកមនិ្រត�វេបៀតេបៀនអ�កដៃទ ឬ្រប្រពឹត�អំេពអនាចរ និងមនិ្រត�វេបកេមលឬបេង� ះែចកចយ 

របូភាពអសអភាសេឡយ។ 

4. ក�ុងអំឡុងេពលបេ្រមករងរ និងេ្រកយេពលប��បក់រងរជាមយួអិលអូអលិសីុ បុគ�លិកមនិ្រត�វ

ែចកចយ ឬេ្រប្របាស់ពត័ម៌ានសមា� ត ់ នងិឯកសរសមា� តរ់បស់អតិថិជន នងិអិលអូអិលសីុ 

េដយគា� នករអនុ�� ត ឬត្រម�វករពីែផ�កច្បាបេ់ឡយ។ 

5. អកប្បករិយិាចំេពះអតិថជិន៖  

• មនិ្រត�វេ្រប្របាស់សម�គីំេរះគំេរ យជាមយួអតិថិជនែដលមានករបងស់ងយឺតេឡយ ប៉ុែន�

្រត�វស� ប ់េហតុផល របស់អតិថិជននិងកសងនូវវប្បធមជ៌ួយ គា� នងិពិភាក្សោគា� ។ េនេពល 

េដះ្រសយបំណុលជាមយួអតិថិជន ជាពិេសសជាមយួអតិថិជនែដលបង្់របាកយ់ឺតម្រនី� 

្របឹក្សោលកេ់សវហិរ�� វត�ុ្រត�វពិភាក្សោ ជាមយួអតិថជិនេដម្បេីដះ្រសយ និងផ�ល់ដំបូនា� ន

ដល់ពួកគាត។់ 

• បុគ�លិកមនិ្រត�វបង�/ំបង� ងំអតិថជិនេដម្បទូីទត្់របាកក់ម�ភីា� មៗេដយគា� នអនុេ្រគាះចំេពះ

ករយតឺយ៉ាវ របស់អតិថជិន ជួបប�� លំបាកខ� ងំ និងជួបវបិត�សិច្់របាកេ់នាះេឡយ។ 

• បុគ�លិកមនិ្រត�វេ្របកំលំងបាយេទកនអ់តិថិជន។ 

• បុគ�លិកមនិ្រត�វបំបទិសិទ�ិេសរភីាពែផ�ករងកយរបស់អតិថិជន។ 
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• បុគ�លិកមនិ្រត�វែ្រសកដកអ់តិថិជន ឬចូលេទក�ុងេគហដ� នរបស់អតិថិជនេដយមនិមាន

ករអេ�� ញេឡយ។ 

• បុគ�លិកមនិ្រត�វេធ�ឱ្យអបេ់អនកិត�ិយសរបស់អតិថជិនេនទីសធារណៈ។ 

• បុគ�លិកមនិ្រត�វ្របឆាងំនឹងសិទិ�រក្សោករសមា� តរ់បស់អតិថិជន។ 

• បុគ�លិកមនិ្រត�វចូលរមួក�ុងអំេពពុករលួយ ្របាកសំ់ណូក និងលួច ជាមយួអតថិិជន។ 

• បុគ�លិកមនិ្រត�វចូលរមួក�ុងករេបៀតេបៀនផ�ូវេភទេទេលអតិថិជន។ 

ទំនាស់ផល្របេយាជន ៍

1. បុគ�លិកមនិ្រត�វបានអនុ�� តឱ្យចូលរមួេនក�ុងសកម�ភាព ែដលទទួលបានចំណូលខងេ្រក       

អិលអូអិលសីុេឡយ ែដលរមួប��ូ លទងំករងរេនក�ុង្រក�មហុ៊នដៃទេទៀត ចូលរមួជា្រក�ម្របឹក្សោ 

ភបិាល ឬជាអ�ក្រគប្់រគងេនក�ុង្រក�មហុ៊នេផ្សងេទៀត។ 

2. បុគ�លិកមនិ្រត�វបានអនុ�� តឱ្យមានករពកព់ន័�េដយផា� ល់ ឬ្របេយាលជាមយួនឹងសកម�ភាព 

អជីវកម�ដៃទេទៀត ែដល្របកួត្របែជង ឬមានទំនាស់ផល្របេយាជនជ័ាមយួអិលអអូិលសីុេឡយ។ 

3. ្របសិនេបបុគ�លិករកេឃញថា សមីខ�ួន/ប�ី/្របពន�/កូនរបស់ខ�ួនមានទំនាស់ផល្របេយាជន៍ 

ហិរ�� វត�ុជាមយួអិលអូអលិសីុ បុគ�លិក្រត�វែត្របកសអំពីទំនាស់ផល្របេយាជនទ៍ងំេនាះេទអ�ក

្រគប្់រគងរបស់ខ�ួន និង្រត�វផា� ចខ់�ួនពីសកម�ភាពែដលមានទំនាស់ផល្របេយាជនេ៍នាះ។ 

4. បុគ�លិក នងិសចញ់ាតិរបស់ពួកគាត ់ែដលទទួលខុស្រត�វ/ ជាបព់កព់ន័�នឹង្របាកក់ម�ែីដលអនុវត�

សល្រកម គមឺនិ្រត�វបានអនុ�� តឱ្យចូលរមួេដញៃថ� ឬទិញ្រទព្យ ឬ្រទព្យដកធ់ានារបស់អតិថិជន

េឡយ។ ពតម៌ានែដលពកព់ន័�នឹងនីតិវធិ ី និងកលបរេិច�ទៃនករអនុវត�កតព�កិច�សន្យោចំេពះ

្រទព្យដកធ់ានារបស់អតិថជិន្រត�វបានរក្សោករសមា� ត។់ 

5. បុគ�លិកមនិ្រត�វបានអនុ�� តឱ្យទិញផលិតផល ឬេសវកម�របស់អតិថិជនក�ុងតៃម�មយួែដលេថាក 

(េបេ្រប�បេធៀបេទនឹងតៃម�ទីផ្សោរ) ជាថ�ូរនឹងេសវកម�របស់គាតែ់ដលេធ�ជាមយួអិលអូអិលសីុេនាះេទ។ 
  

  

 


